SKALE

COLLABORATIVE BUSINESS SCHOOL

EXECUTIVE MASTERE BAC+5

Le manager de la stratégie marketing (MSM) concoit, met en ceuvre, pilote et évalue
la stratégie marketing omnicanale de lentreprise. Il fédére son équipe autour des
enjeux strategiques de lentreprise, imagine le déploiement operationnel de la
strategie elaboree, accompagne et soutient ses collaborateurs dans la réalisation des %

objectifs qui leur sont fixées.

o Elaborer la stratégie marketing

e Concevoir un systéme de veille et d'analyse de l'environnement

e Mobilisation et accompagnement d'une equipe @
e Préparation d'un plan d'actions marketing

o Pilotage et maintien de la performance d'une équipe

» Directeur Marketing

e Consultant Marketing
» Traffic Manager

» Chef.fe de projet

T3 RENTREE :
octobre

RYTHME :
3 semaines en entreprise
1 semaine a l'école

« Titulaire d'un Bac+3 DUREE :
e Ou niveau 6 ou au moins 1 an d'expérience 24 mois, 1022 heures
professionnelle
STATUT :
contrat d'apprentissage ou
professionnalisation.

& ADMISSION :
sur dossier, tests et entretien
de motivation et de
positionnement

S} EVALUATION :
contréle continu avec rapport
activite et soutenance
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PROGRAMME

BLOC 1: ELABORER LA
STRATEGIE MARKETING DE
L'ENTREPRISE (RNCP38586BC01)

Concevoir un systéeme
de veille

Analyser les données de
l'environnement de
l'entreprise, en identifiant
les différentes tendances
des marches

Concevoir une stratégie
globale

Créer des supports de
présentation formalises

BLOC 4 : MANAGER UNE EQUIPE
MARKETING (RNCP38586BC04)

Coordonner les process de la
fonction marketing en lien avec
les autres services

Evaluer le travail des
collaborateurs

Accompagner une équipe
marketing au quotidien

Savoir valoriser la performance
individuelle

COUT DE LA FORMATION : 10 000€ /an

(Salarie, en contrat d'apprentissage ou de professionnalisation,
votre formation est prise en charge par 'OPCO de votre branche
professionnelle a confirmer selon votre statut )

COUT DE LA FORMATION EN INITIAL : 7 500€ /an

Certification professionnelle « Manager de la stratégie marketing» enregistrée
pour 3 ans au RNCP (fiche RNCP38586) sur décision du directeur de France
Compeétences suite a l'avis de la commission de la certification professionnelle
du 09/02/2024, au niveau de qualification 7, avec le code NSF 312 sous
lintitulé « Manager de la stratégie marketing» avec effet jusqu'au
09/02/2027, délivré par TALIS, l'organisme certificateur. Cette certification
professionnelle est constituée de 4 blocs de compétences.

Inscription ici

BLOC 2: CONCEVOIR UN PLAN
D'ACTIONS MARKETING
RNCP38586BC02()

Evaluer les risques et les
facteurs clés de succes
Respecter les budgets et
objectifs alloues

Savoir identifier les besoins et
les ressources financiéres et
humaines

Piloter des outils de gestion
marketing et création d'un
systéme de suivi

BLOC 3: PILOTER LASTRATEGIE
MARKETING OMNICANALE
(RNCP38586BC03)

Piloter un systeme d'objectifs
et de conduite de projets
Coordonner la qualification
d'une base de donnees clients
/ prospects

Piloter des actions marketing
omnicanales en s'alignant a la
stratégie definie

Développer un plan daction
merchandising en valorisant les
produits et services

S K o L E : la culture des talents

COLLABORATIVE BUSINESS SCH

DEVENEZ L'ACTEUR DE VOTRE APPRENTISSAGE,
REJOIGNEZ SKALE DES LA RENTREE PROCHAINE !

CAMPUS ORLEANS
02 38 4276 67

7 Rue Jean-Baptiste Corot, 45100 Orléans
admissibles@skale-france.com

SKALE HANDICAP BEl
handicap@skale-france.com mg[;!\sk
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https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x47e4fb1ee5934137:0xeab4f7328d93a4db?sa=X&ved=1t:8290&ictx=111

